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Établissement(s) concerné(s) : Université d'Orléans

Domaine(s) disciplinaire(s) de recherche : SHS5 - Cultures et productions culturelles

Mention : Marketing

Nom des spécialités : MARKETING DU PRODUIT ET DE L'INNOVATION PAR LES SERVICES ;  MARKETING DE L'EVENEMENTIEL SPORTIF ET
CULTUREL ;  RECHERCHE EN SCIENCES DE GESTION

Domaine(s) disciplinaire(s) de formation :  ALL - Arts, Lettres, Langues
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