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Etablissement(s) concerné(s) : Université Paris-Est Créteil Val de Marne - UPEC

Domaine(s) disciplinaire(s) de recherche : SHS1 - Marchés et organisations

Mention : Marketing et vente

Nom des spécialités : MARKETING - CHEF DE PRODUIT ; INGENIEUR D'AFFAIRES ; MANAGEMENT DES RESEAUX COMMERCIAUX
Domaine(s) disciplinaire(s) de formation : ALL - Arts, Lettres, Langues
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