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Type : Rapport d’évaluation de I'offre de formation 2e cycle
Campagne d'évaluation : 2011-2012 (vague C) - Publié le : 13/07/2012
Etablissement(s) concerné(s) : Université de Haute-Alsace - UHA
Domaine(s) disciplinaire(s) de recherche : Sciences et technologie (ST)
Mention : Marketing et vente

Nom des spécialités : INGENIERIE ET MANAGEMENT DES RESEAUX DE COMMERCIALISATION ; MARKETING DES CONSOMMATIONS
INNOVANTES

Domaine(s) disciplinaire(s) de formation : ALL - Arts, Lettres, Langues
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