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Type : Rapport d’évaluation de I'offre de formation 2e cycle

Campagne d'évaluation : 2016-2017 (vague C) - Publié le : 06/07/2017
Etablissement(s) concerné(s) : Université de Poitiers

Domaine(s) disciplinaire(s) de recherche : Sciences humaines et sociales (SHS)
Mention : Stratégie et marketing

Nom des spécialités : Management plurimédia et consommation ; Commerce international ; Marketing ; Management des projets
marketing ; Stratégie et management de la communication ; Intelligence économique et communication stratégique

Domaine(s) disciplinaire(s) de formation : ALL - Arts, Lettres, Langues
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